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Что 
такое 
имидж? 



3

Имидж ( Image — «образ», «изображение», «отражение») — совокупность представлений, 
сложившихся в общественном мнении о том, как должен вести себя человек в соответствии со 
своим статусом.

Естественные
свойства 
(фенотипические, очевидные)

Специально созданные

ИМИДЖ

Общественное мнение, впечатление
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Имидж организации – это целостное восприятие организации 
разнообразными , формирующееся на основе информации, 
которая отпечатывается в их памяти о различных сторонах 
деятельности компании.
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Как формируется 
имидж 

организации? 



Из чего 
формируется 
имидж 
школы?

Образ руководителя

Образ педагогов

Качество образования

Уровень 
психологического 
комфорта

Внешняя атрибутика 
(брендбук)

Ценности



«Сама школа должна быть приятным местом, доставляя глазам
привлекательное зрелище изнутри и снаружи. Внутри она должна быть
светлой, чистой, украшенной картинками: портретами знаменитых людей,
географическими картинами, памятниками исторических событий,
некоторыми эмблемами. А извне к школе должны примыкать не только
площадка для прогулок и игр (так как у детей этого отнимать нельзя), но также
небольшой сад, в который иногда следует пускать учеников и предоставлять
возможность наслаждаться зрелищем деревьев, цветов и трав. Если дело
будет так поставлено, то дети, вероятно, будут посещать школу с не меньшей
охотой, чем обыкновенно они посещают ярмарки, где они всегда надеются
увидеть и услышать что-либо занимательное»

Я.А. Коменский 
«Великая дидактика»
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Позитивный имидж школы позволит 
решить ряд задач: 

- повысить привлекательность школы для родителей, 
обучающихся и педагогов; 

- облегчить процесс введения новых образовательных 
услуг;

- повысить уровень организационной культуры
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Что может 
помочь в 
создании 
позитивного 
имиджа?
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«Медиа» (medium) в переводе с латинского 
обозначает середину, посредничество.

Те, кто находятся посередине между читателями 
и источниками новостей.
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Какие каналы 
использовать 
образовательной 
организации? 



Школа-источник 
позитивных 
инфоповодов



Школа-источник 
позитивных 
инфоповодов



- Опубликовать материалы на своих площадках
- Участники проекта получают позитивную 

обратную связь

Школа-источник 
позитивных 
инфоповодов



Школа-источник позитивных 
инфоповодов



Школа-источник позитивных 
инфоповодов



Школа-источник позитивных 
инфоповодов



Нет инфоповода – создайте его сами! 

Позитивный
образ школьной 
столовой



Нет инфоповода – создайте его сами! 



Нет инфоповода – создайте его сами! 



Нет инфоповода – создайте его сами! 

А книга станет лучшим подарком!



Как школе представить свой опыт в медиа? 

- Создавать информационные поводы; 
- Обращаться за информационной поддержкой к РОИВ;
- Сотрудничать с городскими пабликами и СМИ 
- Предлагать новости (ЦНППМ, ИРО, педагогические вузы)



О чем писать? 

1. Загляните в проектную деятельность
2. Оцените как используется оборудование в школе
3. Какие площадки функционируют в рамках национального проекта 

«Образование»?  
4. Какие приемы использует педагог? 
5. Чему учат в современной школе?
6. Личность учителя,  его интересы, увлечения



Центр непрерывного повышения
профессионального мастерства
педагогических работников

"Учитель будущего"

Ассоциация классных руководителей
Свердловской области

#УчительБудущего


